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1.

INDLEDNING

Landsbyklyngen "@stkystens Guld” er en
del af kampagnen Landsbyklynger. Kam-
pagnen sgsaetter i 2017-2019 24 lands-
byklynger fordelt over hele Danmark. Bag
kampagnen star Realdania, Lokale og An-
la2gsfonden og DGI'. Denne rapport handler
om @stkystens Guld, der ligger i Frede-
rikshavn Kommune. Klyngen er geografisk
placeret i den sydlige del af kommunen. Et
omrade praeget af Kattegats karakteristiske
kystlandskab og hedeomrader. Det indle-
dende kapitel beskriver baggrunden, ud-
fordringen og motivationen for at danne en
landsbyklynge.

Baggrunden

Jstkystens Guld blev etableret i september 2017.
Det var de seks landsbyer; Lyngsa, Praestbro, Vo-
ersa, Jrtoft, Stidsholt og Malholt, der sammen med
Frederikshavn Kommune blev enige om, at landsby-
erne i feellesskab skulle danne en landsbyklynge. De
forste borgermgder blev afholdt umiddelbart herefter,
og blev brugt til at udvikle forstaelsen for, hvad og
hvordan samarbejdet skulle forga, da alle havde
deres egne interesser at tage hensyn til. Det er dog
ikke helt nyt for landsbyerne at samarbejde.

For ar tilbage blev der lavet et stort stykke arbejde
med at samle landsbyerne; Praestbro, Lyngsa og Vo-
ersa og samarbejdet fik navnet "Den Bette Trekant”.
De tre landsbyer ville gge dialogen og samarbejdet
pa tveers mellem byerne. | erkendelse af byernes

og omradets udfordringer pa boseetningssiden samt
udfordringer med at aktivere tilstraekkeligt med
ressourcer finansielt og i forhold til at samle frivillige
hzender i foreningslivet, indgik de tre byer dette sam-
arbejde, som blev stgttet af Frederikshavn Kommu-
nes landdistriktsudvalg. Samarbejdet udmgntede sig
i en feelles landsbyplan, som omradet har arbejdet
ud fra de senere ar.

| 2017 var tiden moden til, at samarbejdet kunne
udvides og udvikles med flere aktgrer. Aktarer, der
alle kan veere med til at saette nye udviklingsmal i et
feelles klyngesamarbejde og fa taget fat pa at lgse
omradets udfordringer og realisere dets potentialer.

Udfordringen
Omradet er kendetegnet ved nogle af de klassiske
udfordringer uden for de stgrre byer: En aldrende

befolkning, fraflytning af uddannelsesstaerke unge
samt nedgang i befolkningstallet. Udfordringen er

i hgj grad de jobmaessige strukturaendringer, som
omradet har gennemgaet med ingen eller fa lokale
arbejdspladser. Dette giver en mangel pa diversitet
i befolkningssammensaetningen - med mindre, at
folk med mellem- og lsengerevarende uddannelser
kan tiltraekkes evt. som pendlere til arbejdspladser
uden for lokalomradet.

Motivationen

Klyngen har en lang reekke potentialer: Borgerne
breender for lokalomradet og for landsbyernes ud-
vikling og der er gnske om at synligggre potentialer-
ne bade for lokale og for de gaester, der kommer til
omradet. Omradet byder pa en fantastisk flot natur
og strand og et skent sommerhusomrade. Af andre
kvaliteter kan neevnes klatrecentret i @rtoft, kano-
sejlads pa Voer A med tilhgrende shelterpladser og
fodboldgolf i Sgra. Der er store perspektiver i sam-
arbejdet med Danmarks maske bedste idraetsefter-
skole i Stidsholt. Hertil kommer bosaetningspoten-
tiale for lokalomradet med den korte kgreafstand til
Aalborg, muligheder for feelles markedsfgringsind-
sats af omradet, muligheder i at udnytte naturen og
de rekreative omrader endnu bedre omkring Voer
A, kystlinjen, lystbadehavnene og landskabet bag,
som rummer ca. 1200 sommerhuse.

Der er saledes allerede en reekke idéer, som
kredser om temaerne havn og Voer A, bosaetning/
tiltreekning af nye borgere, grenne stgttepunkter,
natur- kultur- og kystturisme. Herudover kan naev-
nes udvikling af en feelles kommunikationsplatform.
Der er samlet set et stort potentiale, som venter pa
at blive forlgst, men ogsa en erkendelse af, at der
skal hjeelp til at frigere potentialet.

Med klyngesamarbejdet er det ambitionen at szette
Jstkystens Guld pa landkortet og vise vejen for
andre lokalsamfund - ikke kun i Frederikshavn
Kommune, men i hele Danmark - som et eksempel
pa, at man ved at ga sammen og handle i fael-
lesskab, kan genskabe fortaellingen om det gode
liv pa landet. Klyngesamarbejdet har saledes et
grundlaeggende gnske om at styrke sammenholdet
mellem byerne og hjeelpe det eksisterende med at
blive endnu bedre.




1.1. HVORFOR ETABLERE LANDSBYKLYNGER?

| Danmark er befolkningstallet stigende, men stig-
ningen er ujeevnt fordelt og geelder ikke for en reek-
ke af landdistrikterne. Imens saerligt Jstjylland og
det gstlige Sjeelland har haft vaekst fra 2009-2017,
sa har en raekke kommuner i Nordjylland, Vestjyl-
land og det sydlige Danmark samt g-kommunerne
oplevet en befolkningsnedgang i samme periode?.

Parallelt hermed sker der en reekke sendringer

i befolkningssammensaetningen. | Danmark er
gennemsnitsalderen stigende. En tendens, som er
tydeligst i yderomraderne, hvor de unge flytter veek,
og de eeldre bliver tilbage®.

Det betyder, at mange landsbyer i yderomraderne i
dag har sveert ved at fastholde deres eksistensbe-
rettigelse som selvstaendige, beeredygtige lands-
byer. Tidligere kunne man bo, arbejde og have

en aktiv fritid i landsbyen, men mange landsbyer
oplever i dag, at skoler lukker, busruter bliver ned-
lagt, og kebmaend drejer naglen om. Det medfarer
et behov for omstilling for de mennesker, der bor i
landsbyerne.

Det farer til et gget pres pa tilpasning af den
kommunale service, nar flere aeldre og feerre i den
arbejdsdygtige alder tegner landsbyerne. Man-

ge kommuner arbejder derfor som en del af den
kommunale landdistriktsstrategi med i hgjere grad
at udnytte ressourcer og sammenteenke funktioner
pa tveers af landsbyer. Det kraever, at man s@ger
dialog med borgerne om udviklingsmuligheder og
Igsninger.

Fritids- og foreningslivet rammes ogsa af det fal-
dende befolkningstal og den aendrede befolknings-
sammensaetning i mange landdistrikter. Foreninger-
ne bliver pressede pa antallet af medlemmer,
faciliteter, ledere samt frivillige, og presset @ges pa
deres gkonomi. Efterspargslen pa aktiviteter aen-
drer sig i takt med, at der bliver flere aeldre.

Etableringen af landsbyklynger, hvor landsbyer, der
ligger i nerheden af hinanden, samarbejder, har
her vist sig at vaere en brugbar metode til at styrke
de enkelte landsbyer og de aktivitetstilbud, der er*.

Landsbyer star stzerkere,

nar de star sammen

1 2015-2016 gennemfarte Realdania og DGI
Pilotprojekt Landsbyklynger® i samarbejde med
fem af landets kommuner. Evalueringen af pilot-
projektet viste, at landsbyer star steerkere, nar de
star sammen. At landsbyer, der ligger i naerheden
af hinanden, kan drage fordel af at samarbejde om
og prioritere mellem forskellige tilbud og faciliteter.
Derigennem kan landsbyerne styrke feellesskabet
og livet i landsbyerne, samtidig med at den kommu-
nale service og drift optimeres®. Det er erfaringerne
fra pilotprojektet, der arbejdes ud fra i landsbyklyn-
gen QDstkystens Guld. Det betyder, at den over-
ordnede tilgang er, at landsbyer star steerkere, nar
de star sammen. At landsbyer, der samarbejder,
kan bruges som strategisk veerktgj til udvikling af
landdistrikter.

DEFINITION AF EN
LANDSBYKLYNGE

En landsbyklynge er et antal lands-
byer, der samarbejder om falles
strategiske mal. Det sker i en net-
vaerksstruktur, hvor landsbyerne
benytter hinandens styrker til at
udvikle bade den enkelte landsby og
hele klyngen. Landsbyklynger hand-
ler om at skabe en falles stedsiden-
titet, socialt feellesskab og om at
samles om falles fysiske faciliteter
og aktivitetsmuligheder’.

Landsbyklynger i kampagnen

mellem
byerne

Bornholm




1.2. PROCES OG METODE

At etablere en landsbyklynge vil sige, at de delta-
gende landsbyer og bebyggelser i et geografisk
afgraenset omrade arbejder med en proces, hvor
de skaber et nyt feellesskab. Der kan veere lang vej
til et samarbejde og en feelles identitet pa tvaers af
landsbyer, hvis livet i de medvirkende landsbyer
hidtil har veeret levet hver for sig.

Processen for etableringen af en landsbyklynge
straekker sig over 18 maneder og bestar af fem
faser. Forud for opstarten sker en praekvalifikation,
hvor kommunen i samarbejde med lokalsamfundet
udarbejder den ansggning, der kvalificerer optagel-
sen i Kampagnen.

| den forste fase etableres projektet med en styre-
gruppe, som bliver ansvarlig for projektet og vareta-
ger dets overordnede styring. Ligeledes kommuni-
keres projektet bredt ud, og der rekrutteres frivillige,
som gnsker at engagere sig i det nye samarbejde.

| anden fase udarbejdes en kortlaegning af klyn-
gen med fokus pa de potentialer, der kan styrke
klyngens identitet og udvikling. Denne del bestar
bl.a. af en borgerundersggelse, som sendes ud til
alle borgere fra 16 ar i klyngens geografi. Ligeledes
etableres der i denne fase en feelles kommunikati-
onsplatform.

Gennem tredje fase arbejdes der pa baggrund

af kortlaegningen fra Fase 2 med en vision for det
videre arbejde. Med udgangspunkt i den vision
udveelges enkelte indsatsomrader, som fremadret-
tet prioriteres.

| lobet af fjerde fase udarbejdes der handleplaner
og projektbeskrivelser for de valgte indsatsomrader.

| den femte og sidste fase forankres projektet, og
der laves en strategiplan, som fungerer som pejle-
meerke for den langsigtede udvikling af omradet.

PRAKVALIFIKATION:

ANSOGNING

Opstart og
planlaegning
3 mdr.

Dataindsamling,
kortlaegning og
kommunikation
6 mdr.

Vision og
indsatsomrader. Det
strategiske fundament
2 mdr.

Handleplaner og
indsatsomrader
5 mdr.

Afrunding,
strategiplan, forankring
og implementering

2 mdr.

Metodisk tilgang

Borgerne har en central rolle i etableringen af en
landsbyklynge. Det er borgerne, der har den ngd-
vendige "know how” og viden, der er brug for, for at
kunne initiere de udviklingsprocesser og justeringer,
der lokalt er brug for. Etableringen af en lands-
byklynge sker ud fra et gnske om, at forandring skal
komme nedefra, og at ejerskabet til det nye feelles-
skab, som en landsbyklynge er, forbliver pa lokale
haender. Forankringen sker hos en bred vifte af de
lokale aktgrer. Der er tilknyttet en proceskonsulent
til projektet. Det er proceskonsulentens opgave at
inspirere de frivillige og medvirke til at drive proces-
sen, sa fremdriften gennem faserne sikres. Pro-
ceskonsulenten vil ligeledes understatte den lokale
involvering og udbredelse af kendskabet til klyngen
via arbejdet med de udvalgte fokusomrader. Der
sidder endvidere en kommunal repraesentant med

i styregruppen. Repraesentanten skal sgrge for,

at der er sammenhaeng mellem de initiativer, der
seettes i gang i klyngen, og de kommunale planer
pa omradet.

Stedbundne potentialer

Stedbundne potentialer er unikke ressourcer
relateret til en geografisk lokalitet eller et omrades®.
Stedbundne potentialer kan veere mange ting, og
det kan ikke afgares pa forhand, hvad der rummer
potentiale et bestemt sted. Det kan veere kulturarv
i bygninger og landskaber, naerhed til storslaede
naturomrader eller en lokal handveerkstradition.
Stedbundne potentialer kan ogsa veere lokale vaer-
dier og selvforstaelse, sociale netvaerk, der er op-
staet over tid pa et sted. Der vil derfor gennem hele
processen veere opmeerksomhed pa at lokalisere
stedbundne potentialer og bringe dem i spil.

Gennem de fem faser arbejder styregruppen med
seks forudbestemte fokusomrader. Fokuspunkterne
fungerer som styringsredskaber, der er med til at
sikre fremdrift og struktur.

Organisering

Etablering af en feelles organisering, der koordi-
nerer pa tveers af landsbyer og kendte struktu-
rer og arbejder med strategiske perspektiver for
klyngen med respekt for de enkelte landsbyer.

Kommunikation

Etablering af en styrket og koordineret kommu-
nikationsindsats, der sikrer relevant information
om klyngen bade internt og eksternt.

Involvering

Borgerne involveres via en borgerundersggelse,
borger- og dialogm@der samt ved etablering af
arbejdsgrupper.

FOKUSPUNKTERNE OG DERES MAL

Kommunesamarbejde

Etablering af et styrket samarbejde med kom-
munen, sa borgere og kommune i faellesskab
optimerer den kommunale service.

Modesteder

At gennemfare en kortlaegning af mgdesteder
i klyngen og udarbejde en plan for ngdvendige
tilpasninger.

Aktivitetsudbud

At gennemfare en kortlaegning af aktiviteter i
klyngen og udarbejde en plan for ngdvendige
tilpasninger.




1.3. RAPPORTEN : 3 \ . | L H ! I
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Malet med rapporten er at styrke det faktuelle i il o ; LA . : : et e g '
beslutningsgrundlag for styregruppen i landsbyklyn- x 5, ; E :
gen Qstkystens Guld. Det sker ved at kortleegge de
kvaliteter og potentialer, der findes i landsbyklyn-
gens geografi, demografi og interne strukturer. De
interne strukturer belyses seerligt via borgerun-
dersggelsen, der kortlaegger borgernes syn pa de
udfordringer og potentialer, der findes i klyngen.
Saledes skal rapporten give styregruppen et fak-
tuelt grundlag for prioriteringer og beslutninger om
de indsatsomrader, der fremadrettet skal arbejdes
med.

Rapporten kommer i forlaengelse heraf til at danne
afsaet for en strategiplan. Strategiplanen laves i den
femte og sidste fase af processen.

Malgruppen for rapporten

Den primeere malgruppe for rapporten er styregrup-
pen for Dstkystens Guld samt de aktive arbejds-
grupper, der med tiden tilknyttes projektet. Heri
medregnes ogsa Frederikshavn Kommune, som
har en plads i styregruppen. Den sekundaere mal-
gruppe er Realdania, DGI og Lokale og Anleegsfon-
den, som er medfinansierende i projektet. @vrige
interessenter kan veere kommuner og distriktsrad,
som er optaget af landdistriktsudvikling og etab-
lering af klyngesamfund ud fra en borgerdrevet
tilgang.

Laesevejledning
| kapitel 1 er landsbyklyngens baggrund, udfordrin-
ger og motivationer beskrevet.

| kapitel 2 preesenteres hovedresultaterne fra
rapporten. Det geelder dels de demografiske og
geografiske data og dels resultaterne af borgerun-
dersggelsen.

Kapitel 3 stiller skarpt pa Landsbyklyngen Qstky-
stens Guld. Her far laeseren indsigt i klyngens geo-
grafi og overblik over klyngens demografiske profil.

| kapitel 4 preesenteres resultaterne af borgerun-
dersggelsen. Her vil de seks fokusomrader blive
introduceret med fokus pa Landsbyklyngen @stky-
stens Guld.

Kapitel 5 preesenterer de fremtidige perspektiver
for landsbyklyngen.




2.

HOVEDRESULTATER

2.1. DEN GEOGRAFISKE 0G
DEMOGRAFISKE ANALYSE

Y

Landsbyerne i @stkystens Guld ligger nord

for Aalborg med cirka en halv times kersel til
Aalborg og ca. 25 minutters kersel fra Frede-
rikshavn og Seeby endnu taettere pa. Med den
beliggenhed er der gode muligheder for at bo
pa landet og arbejde i en starre by, hvor mange
arbejdspladser ligger.

Frederikshavn Kommune har de seneste ar
oplevet faldende befolkningstal. Der bor i dag
60.282 borgere i kommunen. Fra 2007 til 2018
har kommunen oplevet en befolkningsnedgang
pa 2.595 borgere. | arene frem mod 2038 for-

2.2. BORGERUNDERSQOGELSEN

8

TILKNYTNING

OG TILFREDSHED

Der er generelt stor tilfredshed med at bo i
klyngen. 92 % af respondenterne er tilfredse
med at bo i omradet. 4 % svarer, at de ikke er
tilfredse, mens 4 % svarer ved ikke.

65 % faler tilknytning til det sogn, de bor i. Til
sammenligning hermed faler ligeledes 65 % til-
knytning til landsbyklyngen. Stedsidentiteten er
saledes i samme grad bundet til det sogn, man
bor i, som til hele landsbyklyngens geografi.
For @stkystens Guld er det ikke sa saert, da
sognet og klyngen naesten er samme geografi.
Naturkvaliteter (57 %), Familie og venner

(26 %) samt Fadt og opvokset i omradet (23
%) er de vigtigste arsager til at boseette sig i
omradet.

&

udsiger Danmarks Statistik en fortsat nedgang i
antallet af borgere pa 3.175 personer®.

Albaek-Lyngsa sogn, hvor de fleste af klyn-
gens landsbyer ligger, har siden 2007 oplevet
et faldende indbyggertal pa i alt 84 personer.
Parallelt hermed vokser gruppen af seldre bor-
gere over 65 ar. Den stgrste gruppe af borgere
er fortsat borgere i den arbejdsdygtige alder
mellem 26-64 ar.

ORGANISERING

OG SAMARBEJDE

51 % af respondenterne ved ikke, hvordan
samarbejdet er pa tveers mellem landsbyerne i
dag. Det vidner om et potentiale for at styre-
gruppen og kommunikationsgruppen kan bidra-
ge til at styrke kendskabet til de eksisterende
samarbejder pa tveers, der har eksisteret i flere
ar. Det var netop gnsket om et styrket samar-
bejde der bl.a. var arsagen til, at @stkystens
Guld ansggte om at deltage i Landsbyklynge-
kampagnen.

91 % mener, at et samarbejde pa tveers mellem
landsbyerne er ngdvendigt, hvis landsbyerne
skal overleve. Det viser en meget bred opbak-
ning til landsbyklyngen og til samarbejdet pa
tveers.

KOMMUNIKATION

39 % har hgrt om landsbyklyngen fgr de deltog
i borgerundersggelsen. 61 % har ikke. Borge-
runders@gelsen er bl.a. sendt ud med e-Boks
af Frederikshavn Kommune. Der er ingen tvivl
om, at e-Boks har skabt stor opmaerksomhed
pa klyngesamarbejdet og har faet kendskabet
til klyngen til at stige.

Borgerne henter i dag primeert deres informa-
tioner om lokale forhold via Lokale aviser (51
%) Facebook (48 %) og Gennem samtale med
andre personer fra lokalsamfundet (37 %). |
fremtiden sker der en stigning i efterspgrgslen
pa nyheder via elektroniske nyheder — Mails/
nyhedsbreve, Hiemmesider og App, mens
efterspgrgslen falder pa den Direkte samtale.

FRIVILLIGHED OG
BORGERINVOLVERING

31 % af respondenterne laver i dag frivilligt
arbejde. Til sammenligning hermed er det 39
% af danskerne, der har lavet frivilligt arbejde
indenfor det seneste ar.

De borgere, som arbejder frivilligt, motiveres
fgrst og fremmest af en Interesse for sagen
(56 %). Dernaest af @nske om at deltage i

et socialt feellesskab (39 %) og fordi de Blev
opfordret/valgt (38 %).

| alt giver 62 borgere udtryk for, at de gerne
vil kontaktes for at hgre mere om mulighe-
derne for at blive frivillig i landsbyklyngen
Jstkystens Guld. Det er en stor gevinst for
klyngen og det kommende arbejde, hvis det
lykkes at fa et paent antal af de interesserede
til at involvere sig.

KOMMUNESAMARBEJDE

85 % af respondenterne ved ikke, om Frede-
rikshavn Kommune har politikker for samarbej-
det med foreninger og borgere. Til trods herfor
er der et godt og velfungerende samarbejde
mellem klyngen og Frederikshavn Kommune.

MODESTEDER

Mgdesteder har betydning for hverdagslivet

og for livskvaliteten. Her vurderer borgerne, at
Tilbagevendende arlige begivenheder har den
starste betydning som det type madested, der
kan styrke feellesskabet pa tvaers mellem lands-
byerne. Flere giver udtryk for, at man skal tage
udgangspunkt i noget der i forvejen findes og
arbejde ud fra det, nar samarbejdet og feelles
mgdesteder styrkes.

AKTIVITETSUDBUD

Langt de fleste (67 %) er tilfredse med det
fritids- og aktivitetsudbud, der findes i lokal-
omradet.

De mest populeere forslag til nye aktiviteter er
Vandreture (67 %), Feelles madlavning (45 %)
og Aktiviteter for unge (43 %).

FOKUSPUNKTER

I FREMTIDEN

Markedsdage (45 %) og Arstidsfester (44 %)
er de arrangementer, som borgerne mener er
bedst til at samle borgerne pa tvaers mellem
byerne.

Af andre tvaergaende samarbejder peger re-
spondenterne pa Muligheder for lokale indkab
(50 %), En god infrastruktur (47 %) samt Gode
skoler og institutioner (44 %) som de emner,
der er stgrst potentiale i at arbejde sammen
om.

Der er ingen tvivl om, at borgerne i de enkelte
landsbyer vil sta staerkere over for eksempelvis
kommunen, hvis de formar at std sammen om
emner som fx infrastruktur, lokale fadevarer
samt skoler og institutioner. Det er omrader,
hvor Igsninger skal findes i samarbejde — ogsa
med kommunen - og hvor flere lokalomrader
kan tale med en hgijere rgst end et enkelt sam-
fund alene. Styregruppen for Jstkystens Guld
har her en vigtig rolle i at skabe det fundament,
der kan styrke samarbejdet internt mellem
landsbyerne og i forhold til kommunikationen
med kommunen.
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3.

LANDSBYKLYNGEN

OSTKYSTENS GULD

| udviklingen af en landsbyklynge er det
nodvendigt at se pa en raekke interne
forhold og faktorer. Tilsammen giver de et
indblik i det lokalomrade, man gnsker at
udvikle og forsta. | det kommende kapitel
vil klyngens geografi og dets demografiske
profil blive prasenteret.

3.1. BELIGGENHED OG GEOGRAFI

Landsbyklyngen Qstkystens Guld ligger i Frederiks-
havn Kommune. Landsbyklyngen ligger i natursken-
ne omgivelser med byerne Voersa, Lyngsa, Praest-
bro, Drtoft, Stidsholt og Mglholt som de baerende
landsbyer samt et stort sommerhusomrade langs
kysten @st for Lyngsa. Klyngen er geografisk placeret
i den sydlige del af Frederikshavn kommune. Mod
@st graenser omradet op til Kattegats karakteristiske
kystlandskaber. Mod syd ligger et udstrakte hedeom-
rader og indlandsklitter. Mod vest afgreenses omra-
det af kommunegraensen til Bronderslev Kommune
og motorvejen E45 - og mod nord af Seeby, som er
hovedbyen i kommunens sydlige del.

ORTOFT

3.2. SELVOPFATTELSE OG SAMARBEJDE

Omradet har gennem generationer haft en feelles
historisk baggrund hgrende under samme sogn,
Albzek-Lyngsa, og tilherende samme skoledistrikt.
Det har givet en naturlig feelles identitet med mange
personlige relationer pa tvaers af omradet.

Seerligt har de tre byer Preestbro, Voersa og Lyngsa
haft deres egne identiteter gennem tiden, med egne
idraetsforeninger, butikker m.m. og der har derfor
ogsa historisk vaeret et vist konkurrencemoment
mellem byerne, som seerligt de aeldre generationer
har baret med.

| Voersa, Lyngsa, Preestbro, Mglholt, Stidsholt og
Jrtoft er der mange engagerede og initiativrige
borgere, foreninger, mindre virksomheder mm., som
hver dag ger en keempe indsats for at omseette de
lokale idéer til handling og spaendende aktiviteter. De
mange frivillige, aktive ildsjaele har skabt og skaber
fortsat udvikling i lokalomradet. Som eksempler pa
eksisterende samarbejder er etableringen af et feel-
les halvarligt Landsbyrad hvor foreninger, institutio-
ner og enkeltpersoner mgdes og orienterer hinanden
pa tveers og udvikler nye projektidéer.

Borgerne har et stort historisk og kulturelt lokalkend-
skab og en tradition for at byde tilflyttere og besg-
gende i omradet velkommen med bade interesse og
nysgerrighed. Der er en lokal stolthed over lokal-
omradet og de mange aktiviteter og arrangementer,
som arligt stables pa benene.

Landsbyerne har et glimrende samarbejde, som det
er nu, men ved ogsa, at der er et stort potentiale

for meget mere. Ved at danne en landsbyklynge,
kan der ggres bedre brug af hinandens styrker, og
der kan stattes op om feellesskabet. Ultimativt vil
landsbyerne i faellesskab gerne synliggere — bade for
alle dem, som bor der, kommer pa besag eller som
overvejer at flytte dertil — hvor dejligt det er, at bo i
Istkystens Guld. Det er et fantastisk lokalomrade,
fuld af ressourcer — naturmaessigt, menneskeligt og
facilitetsmaessigt, som alle gnsker at seette i spil pa
nye spaendende mader.

Feelles for hele klyngen er naerheden til naturen og
havet. Omradet rummer en unik natur og masser af
spaendende kulturarv, der i disse ar saettes i spil pa
nye mader pa blandt andet Voergaard Slot.

| en arraekke har landsbyerne arbejdet med at styrke
samarbejdet mellem de forskellige byer. Det har
medfart, at seerligt samarbejdet mellem de tre store
landsbyer: Voersa, Lyngsa og Praestbro har blom-
stret med udviklingen af landsbyplanen fra 2014.

Etableringen som klynge er en fantastisk mulighed
for at videreudvikle og udvide det samarbejde. Det
kan rumme endnu flere aktive- og driftige borgere

i lokalomradet og bygge oven pa det eksisterende
steerke netvaerk.

Omradet rummer en lang raekke stedbundne
potentialer. Her kan bl.a. andet naevnes aksen
omkring Voer A, som blandt andet forbinder Voersa
og Praestbro. Det rummer et stort turismepotentiale.
Af kulturhistoriske sevaerdigheder ligger Voergaard
Slot ikke langt derfra. Et voldsted ved Rugtved med
voldanlaeg fra Dronning Margrethe den farstes tid,
oldtidsagre pa Marindalsvej og 8-9 gravhgje samt
keempehgie, der ligger langs hgjdedragene fra Holt
Bjerg over Albaek Bakker.

Danmarks maske bedste idreetsefterskole i Stidsholt
ligger ogsa i klyngen. Der er fokus pa handbold, bad-
minton, svgmning, fithess og E-sport. Klatrecenteret
ved Ortoft tiltreekker klatrere fra hele Nordjylland.
Omradet ligger i kereafstand pa ca. en halv time fra
Aalborg og med de naturgivne omgivelser og de
rekreative muligheder kombineret med overkomme-
lige boligpriser, rummer omradet et stort uudnyttet
potentiale i forhold til at tiltraekke savel "udflyttere” fra
Aalborg-omradet og fastholde nuveerende borgere.
Ydermere ligger der iseer i kystbyerne et behov og
en mulighed for at revitalisere omradet som mal for
turister fra bl.a. Norge, Sverige og Tyskland gennem
en opgradering af rammerne og tilbuddene, som nu-
tidige friluftsturister sgger. Klyngen ser ogsa et stort
potentiale i at arbejde med fadevareturisme.
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3.3. DEMOGRAFISK UDVIKLING OG PROFIL

Der bor i dag 60.282 borgere i Frederikshavn Kom-
mune'. Heraf bor de 1.893 i Albaek-Lyngsa sogn,
der udger staerstedelen af landsbyklyngen. Ifglge
befolkningsfremskrivningen fra Danmarks Statistik
forventes en befolkningsnedgang i arene frem.
Fremskrivningen er lavet ud fra forventninger om
antal fadsler, dedsfald, flyttemgnstre, indvandring

og det forventede boligbyggeri. Ifalge prognosen
forventes indbyggertallet at falde fra 60.282 personer
primo 2018 til 57.107 personer i 2038. Det svarer til
et samlet fald pa 3.175 personer. Fremskrivningen er

ikke en garanti for en udvikling, men en forventning,
der er athaengig af flere faktorer. Den er et vigtigt
redskab for den kommunale planlaegning, fordi den
kan anvise behovet for den kommunale service,
herunder eksempelvis antal pladser i vuggestuer,

bgrnehaver, skoler, fritidsordninger og pa plejehjem.

Ser man pa den faktuelle udvikling for landsbyerne
i klyngen i perioden 2007-2018 viser den, i lighed
med kommunen som helhed, at indbyggertallet er
faldende.

ANTAL INDBYGGERE EFTER SOGN (2007-2018)"2

6000

5000

4000

3000

2000

1000

2007
2008
2009
2010
2011
2012

M Albaek-Lyngsa

Figuren viser udviklingen i indbyggertallet fra 2007
til 2018 malt pa starrelsen af sognet. Dermed er
det let at se udviklingen inden for sognet over en
arreekke. Der er samlet set sket et fald i antallet af
borgere fra 1.977 borgere i 2007 til 1.893 borgere i
2018. | alt et fald pa 84 personer.
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Figuren viser, hvor stor en procentdel af det sam-
lede indbyggertal, som hver af de fem aldersgrup-
per udger i hhv. 2007 og 2018. Langt den stgrste
gruppe af borgere befinder sig i den arbejdsdygtige
alder 26-64 ar. Det geelder bade for 2007 og 2018.
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Figuren viser gennemsnitsalderen pa indbyggerne
i sognet. Gennemsnitsalderen er stigende og er
siden 2007 steget fra 40,7 ar til 44,2 ari 2018.

Udviklingen fra 2007 til 2017 viser, at der er kom-
met feerre smabgrn (0-6 ar), feerre i den skoleplig-
tige alder (7-16 ar), feerre unge (17-25 ar), feerre

i den arbejdsdygtige alder (26-64 ar) samt flere
celdre (65+).
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| Danmark er gennemsnitsalderen 41,5 ar's. | Jst-
kystens Guld ligger gennemsnitsalderen pa 44,2 ar.
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4,

HVAD MENER BORGERNE?

Der er mange aktarer involveret i et lands-
byklyngesamarbejde. Kommunen, lokale
foreninger, institutioner og ikke mindst bor-
gerne, som har en helt afgorende betydning
for en landsbyklynges udvikling og succes.
Det er borgerne, der ved, hvordan hverdags-
livet fungerer, og hvilke behov og gnsker der
er. Jo bedre kendskab til borgernes syn pa
omradet man har, desto bedre er muligheden
ogsa for at skabe en udvikling med kvalitet.
Til at kortleegge borgernes syn pa deres
lokalomrade er der foretaget en borgerunder-
sggelse. Borgerundersogelsen er foretaget
som en elektronisk spgrgeskemaundersg-
gelse, der er udbudt til alle borgere i klyngen
fra 16 ar.

Spgrgerammen

Borgerundersggelsen spgrger ind til borgernes syn
pa lokalomradet, deres motiver for at leve og bo der
samt deres syn pa fremtiden. Ligeledes sparges
der ind til potentialer, udfordringer og samarbejde
pa tveers. Der er i undersggelsen lagt vaegt pa de
seks fokusomrader: organisering, kommunikation,
involvering, kommunesamarbejde, madesteder og
aktivitetsudbud.

Pa dialogmaderne er deltagerne blevet orienteret
om klyngesamarbejdet, de har diskuteret veerdier
for samarbejdet pa tveers af landsbyer, og de er
kommet med input til samarbejdsmuligheder.

Tidsrum
Borgerundersagelsen er udfert i perioden den
26. februar til den 23. marts 2018.

Kommunikation

Undersggelsen er foregaet elektronisk og
kommunikeret ud via e-Boks af Frederikshavn
Kommune. Den kunne ligeledes tilgas via
klyngens Facebookgruppe. Styregruppen har
desuden brugt netveerk og samarbejde med
den lokale presse til at ggre opmaerksom pa
undersggelsen.

Antal besvarelser

| alt har 907 borgere besvaret undersggelsen.
Den er udbudt til personer fra 16 ar med bopzel
i klyngen. Den samlede svarprocent er 23,5 %.

FAKTA OM SPORGESKEMAUNDERSOGELSEN 2018

Kon
46 % af respondenterne er kvinder, og 54 % er
maend.

Bopael

Besvarelserne kommer fra falgende omrader:
Voersa 21 %, Lyngsa 26 %, Praestbro 8 %,
Stidsholdt 1 %, Mglholt 4 %, Qrtoft 6 %, Sulsted
15 % og Vestbjerg 24 %, har fritidshus i omradet
33 %, har virksomhed i omradet 1 %.
Procenttallene er beregnet ud fra det samlede
antal besvarelser.

Alder
Gennemsnitsalderen pa respondenterne er 52
ar.

4.1. TILKNYTNING OG TILFREDSHED

Et godt udgangspunkt for udviklingen af en lands-

byklynge er at undersage borgernes tilknytning og
tilfredshed med at bo i lokalomradet. Tilknytning

— eller gnske om tilknytning — til lokalomradet giver
folk lyst til at engagere sig i udviklingen, og tilfreds-
hed er med til at fastholde bosaetning.

JEG ER TILFREDS MED AT BO | OMRADET (N=813)

Helt enig 44 %
Enig 48 %
Uenig 3%
Helt uenig 1%
Ved ikke 4%

Borgerne udtrykker generelt stor tilfredshed med at bo
i lokalomradet. 92 % er i alt tilfredse, mens 4 % ikke er
0g 4 % svarer ved ikke.

Samlet
[ Helt enig og enig — 92 %
B Helt uenig og uenig — 4 %

[] Ved ikke — 4 %
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JEG FOLER TILKNYTNING TIL HELE OMRADET
-~ LANDSBYKLYNGEN OSTKYSTENS GULD (N=812)

Helt enig 17 %
Enig 48 %
Uenig 16 %
Helt uenig 5%
Ved ikke 14 %

Samlet set faler 66 % tilknytning til hele landsbyklyn-
gens omrade, mens 22 % ikke gar. 15 % svarer ved
ikke.

Samlet
[ Helt enig og enig — 65 %
B Helt uenig og uenig — 21 %

[ Ved ikke — 14 %

JEG FOLER TILKNYTNING TIL DET SOGN, JEG BOR |1 (N=813)

Helt enig 22 %
Enig 43 %
Uenig 13 %
Helt uenig 7%
Ved ikke 15 %

65 % foler tilknytning til det sogn, de bor i. 20 % ger
ikke, mens 15 % svarer ved ikke.

Samlet
[ Helt enig og enig — 65 %
B Helt uenig og uenig — 20 %

[] Ved ikke — 15 %

Borgernes tilknytning til det sogn de bor i er identisk
med tilknytningen til klyngen som helhed. Det er
ikke overraskende, da klyngens graense er stort set
den samme som sognets greense. | andre lands-
byklynger, hvor sognenes graenser er forskellige

fra klyngens graenser ser man ofte ved klyngens
opstart, at tilkknytningen er steerkere til sognet end

til klyngen. Det haenger sammen med, at et sogn

er en historiske enhed, som de fleste er vokset op
med, mens landsbyklyngen er en ny enhed, som
er i gang med at opbygge en feelles identitet pa
tveers af sognegreenserne. | Jstkystens Guld er det
en fordel, at borgerne i forvejen har en fglelse af
tilknytning til hele klyngens omrade, sa de bygger
ovenpa en allerede etableret faelles identitet.

HVAD ER DE VIGTIGSTE GRUNDE TIL, AT DU BOR, HVOR DU BOR?

(MAKS. 3 SVAR) (N=855)

Fadt og opvokset i omradet
Familie og/eller venner i omradet
Arbejde eller ens families arbejde
Rimelige boligpriser

Afventer hussalg/flytning

Sammenhold og feellesskab/kvaliteten
ved at bo i et mindre lokalomrade

Naturkvaliteter
Fritidsinteresser (omradets kultur- og foreningsliv)
Tryghed for mig (og min familie)

Andet

Naturkvaliteter (57 %), Familie og venner (26 %) samt
Fadt og opvokset i omradet (23 %) er de vigtigste
arsager til at bosaette sig i omradet. Under 'Andet’ skri-
ver flere, at omradet er godt placeret i naturen. | flere
tilfeelde er aegtefeellens arbejde bundet til stedet som
fx landbrug, sleegtsgard og tjenestebolig. Den mest

57 %

50 60 %

hyppige kommentar under 'Andet’ er, at folk er flyttet til
omradet for at bo i deres sommerhus, som de enten
har kabt selv eller arvet fra familie. Enkelte skriver
0gs3, at de er flyttet til omradet for at bo sammen med
en keereste eller en aegtefeelle, der i forvejen bor der.
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Styregruppen har gnsket at sparge specifikt ind
til bosaetning og hvad der skal til, for at fastholde
bosaetningen i omrader.

HVAD TROR DU, DER SKAL TIL, FOR AT FASTHOLDE BOSZATNINGEN I

OMRADET? (MAKS 3 SVAR) (N=856)

Indkgbsmuligheder

Flere fritidstilbud

Bedre internetforbindelse
Flere skoler

Flere jobmuligheder
Flere byggegrunde

Ved ikke

Andet

Indkgbsmuligheder (69 %), Bedre internetforbindelse
(37 %) og Flere jobmuligheder (27) angives som de
tre mest betydningsfulde forudsaetninger for at fasthol-
de boseetning. Det er interessant, at Internetforbindel-
se kommer fer jobmuligheder. Det kan vaere et udtryk
for, at mange har mulighed for at arbejde hjemmefra.

69 %

27 %

Ws5%
2%
B 15 %

0 10 20 30 40 50 60 70 80 %

Dermed er det kun en option at bo pa landet safremt,
der investeres i - og stilles hurtig internetforbindelse
til rddighed. Under 'Andet’ er bedre transportmulighe-
der, bedre cykelstier og bedre indkgbsmuligheder de
hyppigst naevnte emner.




4.2. OPTIMISME

Fra 2007 til 2018 er indbyggertallet faldet i klyngen
(3.3). Set i lyset heraf, er det interessant at se p3,
hvordan borgerne forestiller sig udviklingen i de
kommende ar.

OM T1 AR TROR JEG, AT DER BOR FLERE MENNESKER | MIN BY,

END DER GOR | DAG. (N=789)

Helt enig 9%
Enig 23 %
Uenig 32%
Helt uenig 10 %
Ved ikke 26 %

32 % tror, at befolkningstallet stiger i klyngen i de

kommende 10 ar, mens 42 % tror, det falder. 26 %
svarer 'Ved ikke’. Borgerne er saledes meget delte
pa spergsmalet. Med henvisning til den demogra-

Samlet
M Helt enig og enig — 32 %
B Helt uenig og uenig — 42 %

[] Ved ikke — 26 %

fiske udvikling de seneste 10 ar (3.3) viste den, at
befolkningsantallet er faldende i klyngen og at pro-
gnosen for arene fremad peger pa et fald i antallet
af borgere i Frederikshavn Kommune.

4.3. ORGANISERING AF SAMARBEJDE

Det er organiseringen af samarbejdet mellem
landsbyerne, som danner fundamentet til den
udvikling, der sker i klyngen. Malet med organise-
ringen er derfor at skabe en struktur, som muligger
et samarbejde pa tvaers. Kun pa den made kan der
i faellesskab arbejdes med de langsigtede perspek-

tiver. Derfor vil de gvrige mal ikke kunne opfyldes,
medmindre organiseringen er pa plads. Som naevnt
tidligere (3.2) er der allerede flere gode samarbej-
der mellem byerne i klyngen. Pa den baggrund

er det relevant at se, hvordan borgerne vurderer
udgangspunktet for et endnu steerkere samarbejde.

DER ER | DAG ET GODT SAMARBEJDE PA TVARS AF LANDSBYERNE? (N=759)

Helt enig 4%
Enig 28 %
Uenig 14 %
Helt uenig 3%
Ved ikke 51 %

51 % svarer, at de ikke ved, hvordan samarbejdet
er i dag pa tveers mellem byerne og om der i det
hele taget er et samarbejde. Som beskrevet tidli-
gere (3.2) er der i dag et godt samarbejdet mellem
landsbyerne. Det fortjener borgerne at fa kendskab
til. Det er netop et styrket samarbejde — og kend-

Samlet
M Helt enig og enig — 32 %
B Helt uenig og uenig — 17 %

[1 Ved ikke — 51 %

skab hertil - som styregruppen i Ostkystens Guld vil
arbejde for. 32 % mener, der er et godt samarbejde,
mens 17 % er uenige. Alt i alt ligger der en opgave

i at fa @get borgernes kendskab til det samarbejde,

som Jstkystens Guld star for, og har ambitioner om
at udvikle.
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NAR DER AFHOLDES ARRANGEMENTER | LANDSBYERNE,
ER VI GODE TIL AT INFORMERE NABOLANDSBYERNE OM DET. (N=758)

Helt enig 5%
Enig 26 %
Uenig 18 %
Helt uenig 4%
Ved ikke 47 %

En steerkere feelles organisering handler ogsa om
at dele viden med nabolandsbyerne. Hertil svarer
47 %, at de ikke ved, om det fungerer med deling af
informationer mellem byerne i dag. 31 % synes, der

Samlet
M Helt enig og enig — 31 %
B Helt uenig og uenig — 22 %

[ Ved ikke — 47 %

sker en deling af viden, mens 22 % er uenige. Der
er saledes meget forskellige opfattelser af dette,
hvor den stgrste gruppe giver udtryk for et svagt
kendskab til, hvordan det foregar i dag.

HVIS VI SKAL OVERLEVE SOM LOKALSAMFUND, ER DET N@GDVENDIGT, AT
VI SAMARBEJDER TZAT MED DE OVRIGE LANDSBYER | OMRADET. (N=766)

Helt enig 40 %
Enig 51 %
Uenig 2%
Helt uenig 0%
Ved ikke 7%

91 % af respondenterne er enige i, at et samarbej-
de pa tvaers mellem landsbyerne er ngdvendigt,
hvis landsbyerne fremover skal overleve. 2 % er
uenige, og 7 % svarer ved ikke. Det tegner et me-

Samlet
[ Helt enig og enig — 91 %
Il Helt uenig og uenig — 2 %

[ Ved ikke =7 %

get tydeligt billede af en gruppe borgere, der mener,
at samarbejde er ngdvendigt, hvis de enkelte byer
skal overleve.

Det er helt afggrende for klyngen, at borgerne bak-
ker op om en steerkere koordinering pa tvaers. Uden
borgernes tro pa dette, bliver det meget vanskeligt
at skabe en steerk landsbyklynge. Med 91 %, der

tilkendegiver, at de ser samarbejde som vejen frem,
star styregruppen pa et steerkt fundament for det
videre arbejde.

Organiseringen i @stkystens Guld
Ostkystens Guld har organiseret sig med en
styregruppe, der bestar af en person fra hver af de
6 landsbyer. Derudover deltager to repreesentan-
ter fra Frederikshavn Kommune. En fra Kultur og
fritid og kommunens landdistriktskoordinator. De

to kommunale repraesentanter deltager pa skift i
styregruppemgderne. Styregruppen har en formand
og en naestformand. Der er mader i gruppen en
gang pr. maned.

Ud over styregruppen er der nedsat en kommu-
nikationsgruppe pa otte personer. Gruppen skal
tage sig af kommunikationen om klyngen — dels til
pressen — og ogsa til landsbyklynges interessenter.
Det sker primaert pa Facebook og via en Infoland
hjemmeside, der er igangsat som del af lands-
byklyngesamarbejdet. En anden meget vigtig rolle
kommunikationsgruppen er, at sgrge for den ngd-

vendige markedsfgring i forhold til de aktiviteter og
initiativer, der saettes i gang. Gruppen er en meget
dynamisk starrelse med Igbende til- og afgang alt
efter hvilke kompetencer og interesser, der skal til i
de forskellige opgaver.

Klyngen har ogsa etableret en Borgerinvolverings-
gruppe. Det er den gruppe, der skal sgrge for, at
fa s mange som muligt involveret i klyngens liv
og aktiviteter. Gruppen er ogsa samtidig en slags
aktivitetsgruppe, der er dynamisk. Det er primeert
denne gruppe, der igangsaetter nye tiltag pa tveers
af landsbyerne i klyngen.

Styregruppen forventer i den neermeste fremtid at
nedsaette flere grupper. Grupperne vil blive etable-
ret, nar det bliver besluttet, hvilke indsatsomrader,
der skal arbejdes med.

STYREGRUPPE

KOMMUNIKATIONSGRUPPE

BORGERINVOLVERINGSGRUPPE

ARBEJDSGRUPPE

ARBEJDSGRUPPE

ARBEJDSGRUPPE

| borgerundersggelsen tilkendegav 62 borgere, at
de gerne vil kontaktes for at here mere om mulighe-
derne for at blive frivillig i Dstkystens Guld. Det er
en gave til projektet, at sa stor en gruppe borgere
udviser interesse og potentielt ser sig selv som nye
frivillige i klyngesamarbejdet. Der ligger derfor en
meget vigtig opgave i at styregruppen far inviteret
de potentielle nye frivillige til dialog. Lykkes det at fa
involveret de nye frivillige, vil det betyde, at de kan
oprette flere arbejdsgrupper ud fra, hvad borgernes
gnsker at arbejde med. Klyngen vil sdledes blive

steerkere forankret. Organiseringen er dynamisk, og
arbejdsgrupper dannes efter behov og interesse.

Styregruppen har endnu ikke besluttet, hvordan
klyngen skal forankres. Selve klyngeprojektet Igber
frem til foraret 2019, hvorefter samarbejdet forank-
res. Denne fremtidige organisation skal kunne lgfte
en bred involvering i lokalsamfundet. Det er en op-
gave for styregruppen at afklare, hvordan strukturen
for den fremtidige organisation skal veere.
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4.4. KOMMUNIKATION

En god kommunikation pa tveers af landsbyerne er
med til at styrke den enkelte landsby og synligge-
re faellesskabet i klyngen. Derfor er en styrket og
koordineret kommunikationsindsats meget vigtig i
klyngesamarbejdet.

Styregruppen for Jstkystens Guld gnsker at
styrke samarbejdet p4 kommunikationssiden. Det
er kommunikationsgruppen, der varetager dette
arbejde. Gruppen har allerede oprettet en faelles
Facebookside med navnet @stkystens Guld og der
er etableret en feelles hjemmeside pd domaenet
ostkystensguld.dk. Og klyngen har faet udviklet et
feelles logo. En mere effektiv kommunikation af ak-
tiviteter og initiativer i lokalomradet skal veere med

Landsbyklyngen har faet navnet "QJstky-
stens Guld”. Klyngen har valgt at bruge
"@stkysten” i navnet, da det tiltreekker
opmaerksomheden til interessenter udefra.
Guldet henviser til bade de mange flotte
natur- og kulturoplevelser, der er i hele
klyngens omrade. Derudover har det ogsa
en tanke til den historiske betydning af rav
— havets guld og den betydning, rav har
haft for omradet

til at styrke den enkelte landsby og samarbejdet
mellem byerne. Noget, som borgerundersggelsen
ogsa peget pa som ngdvendigt.

Ved at kende borgernes foretrukne mader at sgge
informationer pa om lokalomradet, kan styre-
gruppen, kommunikationsgruppen og de enkelte
netvaerk fa inspiration til, hvordan de bedst kommu-
nikerer med borgerne. Borgerne bliver derfor spurgt
om deres nuveerende vaner og fremtidige behov,
nar de sgger lokale informationer.

39 % har hgrt om landsbyklyngen fgr de deltog i
borgerundersggelsen. 61 % har ikke.

HVOR HAR DU HORT OM LANDSBYKLYNGEN? (N=293) N

HVORDAN FORETRAKKER DU FREMADRETTET AT INDHENTE
OPLYSNINGER OM LOKALE FORHOLD? (MAKS. 3 SVAR) (N=750)

Mails/nyhedsbreve 11 %
54 %

Facebook _ 48 %

42 %

Lokale hjemmesider - 9 %
20 %

Lokale aviser N 51 %
50 %
Gennem samtale med andre personer i lokalsamfundet _ 37 %

12 %

Folder/flyer - 10 %

23 %
Opslag pa lokale mgdesteder . 4 %
5%
E-Boks fra kommunen I 16 %
0%
aop | 1%
17 %

Andet . 4%
1%

0 10 20 30 40 50 60 %

Nar borgerne skal angive, hvor de har hgrt om klyn- i efterspargslen pa elektroniske nyheder — Mails/ny-
gesamarbejdet, peger de fleste pa Lokale aviser (51 hedsbreve, Lokale hjemmesider og App, ligger Lokale
%), Facebook (48 %) og Gennem samtale med andre  aviser fortsat hgijt. Det er netop en hjemmeside med
personer fra lokalsamfundet (37 %). Under 'Andet’ pe- tilknyttet App funktion som kommunikationsgruppen er
ger flere respondenter pa at de har deltaget i opstarts- i gang med at oprette. Under 'Andet’ naevner flere, at
made og at borgerforeningerne har informeret om det. ~ det er meget vigtigt at huske informationer til sommer-
husene, da de gerne statter op, nar de ved, hvad der

Fremadrettet foretreekker borgerne at holde sig foregar i omradet. Der er ogsa forslag om, at hver by

orienteret om udviklingen i lokalomradet via Mails/
nyhedsbreve (54 %), Lokale aviser (50 %) og Face-

saetter digitale infotavler op, sa det fremgar, hvad der
sker i omradet af aktiviteter.

Pstkystens Guld

Voersa ¢ Lyngsa ¢ Praestbro « Mglholt « @rtoft « Stidsholt

book (42 %). Selv om der generelt sker en stigning
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4.5. FRIVILLIGHED OG BORGERINVOLVERING

En steerk landsbyklynge vokser frem af engagerede
borgere'®. Borgere, der involverer sig yder en frivillig
indsats. Uden et steerk frivilligt engagement bliver det
meget vanskeligt at skabe udvikling i landsbyklyn-
gen. Det er derfor vigtigt at kortlaegge kulturen for fri-
villigt arbejde i omradet, da det giver styregruppen et
redskab til ogsa i fremtiden at motivere nye frivillige.
91 % af respondenterne mener, det er ngdvendigt, at
borgerne involverer sig aktivt, hvis landsbyerne skal
overleve. Det vidner om en meget hgj bevidsthed
om, at borgerne ser sig selv som afgerende, hvis
landsbyerne fremover skal overleve.

Nar det kommer til folks praktiske engagement laver
31 % af respondenterne i forvejen frivilligt arbejde,
mens 65 % ikke ger og 4 % svarer, at de gerne

vil kontaktes, for at hgre om mulighederne. Der er
saledes en starre bevidsthed om, at borgerne skal

involvere sig, end der i gjeblikket sker en involvering.

Ved at kende til folks motivationsfaktorer for at lave
frivilligt arbejde, er der stgrre sandsynlighed for at fa
flere nye med. Derfor bliver borgerne spurgt til deres
motivation for at lave frivilligt arbejde.

HVAD FIK DIG | GANG MED DET FRIVILLIGE ARBEJDE? (N=228)

Blev opfordret/valgt

Interesse for sagen

Udsprang af mine bgrns aktiviteter

Det var ngdvendigt, nogen matte gere det
TV-udsendelse eller avisartikel om frivilligt arbejde
Fik tid til overs

@nske om at deltage i et socialt feellesskab

Andet

Respondenterne motiveres farst og fremmest af
Interesse for sagen (56 %). Herefter kommer @nske
om at deltage i et socialt feellesskab (39 %) og at de

38 %

56 %

19 %

15 %

0 %

8 %

39 %

3%

0 10 20 30 40 50 60 %

Blev opfordret/valgt (38 %). Under ’Andet’ skriver
flere, at det ligger i deres opdragelse og at de altid
har gjort det.

HVAD GIVER DET DIG AT LAVE FRIVILLIGT ARBEJDE? (N=228)

Jeg deltager i et socialt feellesskab, som jeg vaerdsaetter

Jeg kan gare noget, som er vigtigt for lokalsamfundet

Jeg kan lzere mere om det, jeg arbejder med

Jeg kan fa kontakter, som kan hjeelpe mig senere i livet

Andet

At deltage i et socialt feellesskab (60 %), At gare no-
get, som er vigtigt for lokalsamfundet (55 %) samt
At gore noget konkret pa omrader, der interesserer
den enkelte (34 %) er de tre mest betydningsfulde

Jeg kan gare noget konkret pa omrader, som optager mig _ 34 %

Jeg bliver mere tilfreds med mig selv, nar jeg hjeelper andre - 22 %

=
T
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outputs ved at lave frivilligt arbejde. Under Andet
bliver det fremhaevet, at det giver en personlig glee-
de at lave frivilligt arbejde og at feles godt at gere
en forskel i et lille samfund.

Det er interessant, at respondenterne i sa udpraeget
grad peger pa det sociale feellesskab som det mest
veerdifulde aspekt ved frivilligt arbejde. Det betyder,
at nér fgrst man er kommet i gang med frivilligt
arbejde, er det sociale feellesskab og at ggre noget
veerdifuldt for lokalsamfundet vigtigere end fx at
leere noget om det, man arbejder med eller inte-
resserer sig for. Skal styregruppen for Jstkystens
Guld lykkes med at skabe en bred involvering med
mange nye frivillige, vil anbefalingen derfor veere, at

understgtte borgerne i at arbejde med det, de inte-
resserer sig for, og dernzest understgtte rammerne
for feellesskabet og det sociale samvaer, som frivil-
ligheden udspiller sig under. | praksis vil det kraeve
at finde naermere ud af, hvad den enkelte frivillige

kan- og har lyst til at bidrage med.

Styregruppen har gnsket at spgrge specifikt ind

til, hvad skal der til, for at man vil sige ja til (flere)
frivillige opgaver.

e
"r?._'.x A
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HVAD SKAL DER TIL, FOR AT DU VIL SIGE JA TIL (FLERE)
FRIVILLIGE OPGAVER? (MAKS 3 SVAR) (N=742)

At jeg bliver spurgt

At jeg far mere tid

At jeg kan arbejde med noget, jeg er interesseret i
At jeg indgar i et sociale feellesskab med andre
Jeg er ikke interesseret

Ved ikke

Andet

Respondenterne peger pa, at Mere tid (37 %), At
arbejde med noget, der interesserer den enkelte
(34 %) samt At blive spurgt (22 %) er det, der skal
til for de personligt kunne finde pa at engagere sig (i
mere frivilligt arbejde). Borgernes svar understgtter
de allerede afgivne svar, hvor interesse for sagen
og at blive personligt opfordret er blandt de stgrste
motivationsfaktorer for at involvere sig i frivilligt
arbejde.

22 %

37 %

34 %

22 %

21%

12 %

9 %

0 5 10 15 20 25 30 35 40 %

Under 'Andet’ skriver flere, at de har sommerhus i
omradet, og at det kan veere en udfordring, da de
mest er der i weekenderne. Men sommerhusejerne
vil gerne informeres, sa de kan fglge med i, hvad
der sker og kan stgtte op, hvor de kan. Helbred og
mangel pa tid naevnes ogsa som barrierer i forhold
til at involvere sig.

4.6. KOMMUNESAMARBEJDE

Pa trods af den borgerdrevne tilgang spiller samar-
bejdet med kommunen en vigtig rolle. Et teet sam-
arbejde med Frederikshavn Kommune er saledes
ngdvendigt for, at klyngen kan komme godt i gang
og for at udviklingen kan fortsaette, nar projektperio-
den slutter i foraret 2019.

Samarbejde mellem borgere

og kommune

Samarbejdet mellem klyngen og kommunen kgrer
rigtig godt. Kommunen er repraesenteret med to
personer, som er forankret i to forskellige forvalt-
ninger og dermed kan bidrage til projektet med
forskellige fagligheder, viden og vinkler. De kom-
munale repreesentanter skiftes til at deltage pa
styrergruppemgderne, hvor kommunen er menigt

medlem. Bade formandsposten og neestformanden
i styregruppen er saledes lokale repreesentanter,
for at sikre den lokale forankring og ejerskab over
Klyngesamarbejdet.

Gennem en arreekke har Distriktsudvalget i Frede-
rikshavn Kommune fokuseret pa at stette op om
samarbejdet mellem landsbyerne. Etablering af
landsbyklyngen ligger derfor i trdd med den over-
ordnede strategi for udviklingen af landdistrikterne i
kommunen.

Frederikshavn kommune er i faerd med at udarbej-
de en ny landdistriktsstrategi, der seetter retning for
de kommende ars indsats pa landdistriktsomradet.
Strategiens arbejdstitel er "Sammen skaber vi liv pa

landet” og indeholder en reekke principper og fokus-
omrader for arbejdet med udvikling af landdistrik-
terne i kommunen. Fokus er blandt andet pa det
gode vaertskab, opbyggelse af nye feellesskaber og
der er opmaerksomhed pa at bruge landskabet og
de geografiske muligheder rundt om i kommunen.
Strategien er i sin afsluttende fase og forventes
behandlet i Frederikshavn Byrad umiddelbart efter
sommerferien 2018.

Landdistriktsstrategien skal udmgntes af Frederiks-
havn Kommunale Distriktsudvalg, der er bindeled
mellem oplandsbyerne, landsbyerne, landdistrikter
og byrad. Udvalget bestar af repraesentanter for
alle omrader uden for de tre store byer samt politisk
udpegede repraesentanter. De tre stgrre bysamfund
Voersa, Lyngséa og Praestbro var de farste af kom-
munens landsbyer til at se idéen og synergieffekten
i at samarbejde om landsbyudviklingen pa denne
méade.

Pa kultur- og fritidsomradet arbejdes malrettet
med fritidsstrategien "Fra Mursten til Mennesker”,
der blandt andet fokuserer pa facilitetsudvikling
pa idraets- og fritidsomradet. En af grundtankerne
er her i taet samarbejde med frivillige foreninger;
selvejende institutioner og akterer i lokalsamfund
at stgtte op om flere aktiviteter pa faerre matrikler
og skabe centre og multiforeningshuse i byer og
landsbyer.

Etablering af landsbyklyngen og videreudvikling

af det samarbejde, der allerede er igangsat med
Jstkystens Guld vil uden tvivl understgtte arbejdet
med landdistriktsudvikling og den politisk vedtag-
ne fritidsstrategi og dermed taende yderligere lys i
landsbyerne, til inspiration for kommunens gvrige
lokalsamfund.

Set i lyset af dette er det interessant at vide, om
borgerne er klar over kommunens prioritering af
samarbejdet med borgerne.

VED DU, OM DIN KOMMUNE HAR OVERORDNEDE POLITIKKER FOR
SAMARBEJDET MED FORENINGER OG BORGERE? (N=740)

Ja, det har den l 7%

Nej, det har den ikke . 8 %

Langt de fleste af respondenterne er ikke klar over,
om kommunen har politikker for samarbejdet med
foreningslivet. Foreningerne er en del af civilsam-
fundet, hvor det frivillige arbejde foregar. Med sa
stor en gruppe borgere, der svarer "Ved ikke”, er
det oplagt, at klyngen i samarbejde med kommunen
i den kommende tid ggr en indsats for at udbrede

0 20 40 60 80 100 %

kendskabet til den kommende landdistriktsstrategi
og eksisterende fritidsstrategi, s& rammerne for
samarbejdet mellem kommune og borgere kan
blive endnu tydeligere. Det betyder, at styregruppen
har en opgave i at vise vejen for, hvordan dette kan
lade sig gore.
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4.7. MODESTEDER

Mgdesteder har stor betydning for hverdagslivet.
Ofte bliver mgdesteders betydning farst synlige,
nar et mgdested lukker eller bliver nedlagt. Ikke blot
forsvinder der et sted med en funktion, der forsvin-
der ogsé et rum for socialt samveer. | dagligdagen
styrker mgdesteder det personlige netvaerk og
feellesskabet blandt borgerne. Mgdesteder har
saledes stor betydning for den enkeltes sundhed

og velbefindende. Sadan er det ogsa for borgerne i
landsbyklyngen Jstkystens Guld.

| forskningen omkring landsbyklynger skelner

man mellem tre typer af mgdesteder: (1) formelle
medesteder, (2) uformelle mgdesteder og (3) tredje
medesteder'”.

HVILKE MODESTEDER HAR POTENTIALE TIL FREMADRETTET AT STYRKE

FALLESSKABET PA TVARS AF LANDSBYERNE? (N=724)

Institutioner (fx skole, b@rnehave og vuggestue) 7,6

Forsamlingshuse

Kirker og menighedshuse _ 4,9

o
~

Haller og klubhuse

FORMELLE
MODESTEDER
Formelle mgdesteder er
designet oppefra til bestemte
aktiviteter. Man mgdes med
en forventning om et forudbe-
stemt lzeringsudbytte, og det
er planlagt, hvad man mgdes
om. Deltagerne har derfor en
formel rolle som eksempelvis
menighedsmedlem, elev eller
foreningsmedlem.

Eksempler pa disse mgde-
steder er kirken, skolen eller
hallen.

UFORMELLE
MODESTEDER

Uformelle mgdesteder er skabt
nedefra gennem hverdagslivet.
Man kommer oftest med et for-
mal, men man mades tilfaeldigt
og snakker om Igst og fast.
Der er ikke et forudbestemt
leeringsudbytte.

Eksempler pa disse mgdeste-
der er kebmanden, genbrugs-
stationen, skoven og stranden.

TREDJE
MODESTEDER

Tredje mgdesteder er steder,
hvor det sociale samveer er det
primeere formal. Det er ikke
forudbestemt, hvad leeringsud-
byttet er.

Eksempler pa tredje mgdeste-
der er forsamlingshuset, kroen
og den arlige sommerfest.

Tilbagevendende arlige arrangementer (fx byfester) _ 7,7

Naturen (fx legepladser, shelterpladser og balhytter)

| spgrgeskemaundersggelsen bliver borgerne bedt
om at vurdere en raekke mgdesteders betydning for
feellesskabet. De skal svare pa en skala fra 0-10,
hvor 0 styrker feellesskabet mindst og 10 styrker
feellesskabet mest. Kortlaegningen skaber overblik
over antallet af mgdesteder og deres betydninger
for befolkningen.

M 0 Styrker faellesskabet mindst.
10 styrker feellesskabet mest.

Tabellen viser de forskellige typer af mgdesteder
og den gennemsnitsvurdering, som borgerne giver
dem i spgrgeskemaet. Tilbagevendende arlige
arrangementer (7,7), Haller og klubhuse (7,6) samt
Institutioner (7,6) far de hgjeste scorer. Det er de
mgdesteder, der ifglge respondenterne har storst
potentiale til at styrke feellesskabet pa tveers af
klyngen.

| forhold til de tre typer megdesteder er Tilbageven-
dende arlige arrangementer og Haller og klubhuse
typiske eksempler pa en blanding mellem uformelle
og tredje mgdesteder. Det betyder, at det som
uformelt madested tilharer fritidslivet, og at man
kommer der af lyst gennem aktiviteter. Som tredje
mgdested er det sociale samveer i fokus, og det
kan veere tilfaeldigt, hvem man mgder, og hvad man
taler om. Denne type madesteder har det sociale i
fokus og her er man mest optaget af at mgde andre
mennesker og dyrke det sociale samveer. Den
sociale funktion vaegtes séledes hgijt af responden-
terne, nar de veerdisaetter mgdesteder og deres
funktion.

Institutioner er i modseetning hertil formelle mgde-
steder. Her kommer man med et klart formal — fx at

opfylder grundlaeggende behov for at fa hverdagen
til at heenge sammen.

Borgerne har ligeledes mulighed for at skrive andre
medesteder, der har betydning for feellesskabet.
Her skriver flere om den natur, der allerede findes
og er eksklusiv — og at man skal tage udgangspunkt
i noget der er i forvejen og er "guld" veerd og bygge
videre derfra. Det kan fx veere Sankt Hans fester og
arlige sammenkomster pa Lyngsa Strand, pa Voer-
sa havn, pa kroer, restauranter og i foreningslivet i
almindelighed.

ga i skole. Denne type mgdesteder er generelt vigti-
ge for lokalsamfund, da skoler og andre institutioner
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4.8. AKTIVITETSUDBUD NATUR OG OUTDOOR (N=397)
Fritidslivet har stor betydning for danskerne. Det
gode liv pa landet haenger sammen med et aktivt
liv med mulighed for fritidsaktiviteter. Gode aktivi-
tetstilbud er med til at g@re et omrade attraktivt, og

det bade tiltreekker og fastholder borgere. Malet har
derfor veeret at kortlaegge det nuvaerende aktivitets-
udbud samt at undersgge, hvad borgerne i klyngen
ser af behov for aktivitetsudbud i fremtiden.

Mountainbike 33 %

67 %

Vandreture

Kano/kajak 30 %

ER DU TILFREDS MED UDBUDDET AF FRITIDS- OG

Ridning -15%
AKTIVITETSTILBUD I DIT LOKALOMRADE? (N=715)
Vinterbadning/badeklub - 23 %
0 10 20 30 40 50 60 70 80 % Andet .10%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 %

Langt de fleste, 67 % er tilfredse med det fritids- og
aktivitetsudbud, der findes i lokalomradet. 33 % er
ikke tilfredse.

Borgerne har mulighed for at komme med idéer til
nye aktiviteter. 43 % har idéer hertil, mens 57 %
ikke har. Idéerne fordeler sig pa tre overordnede

kategorier: Natur og outdoor, Idreet og motion samt
Kultur.

Inden for Natur og outdoor er Vandreture den helt
store hgjdespringer. 67 % efterspgrger vandreture,
som er den klart mest efterspurgte aktivitet. Herefter
kommer Fiskeri (37 %) og pa en tredjeplads Moun-
tainbike (33 %). Under ’Andet’ neevner flere, at de
savner cykelstier. Der efterspgrges sauna ved stran-

den for vinterbadere, muligheder for omklaedning
ved stranden, jagt, klatring, skydning og garage-ar-
rangementer for motorcyklister. Flere typer vand-
sportsaktiviteter som standup paddle, kite surfing,
dykning naevnes ogsa. Flere skriver ogsa, at de kan
lide naturen, som den er.




IDRAT OG MOTION (N=341)

Gymnastik

Svgmning

Fitness (spinning, aerobic, yoga m.m.)
Boldspil (fodbold, handbold, badminton m.m.)
Lab

Landevejscykling

Rulleskgijter/skateboard

Andet

Inden for Idraet og motion fordeler respondenterne
sig med starst efterspergsel pa Fitness (38 %), Bold-
spil (32 %) og Gymnastik (30 %). Om nogle af disse
aktiviteter findes i forvejen i klyngen, og responden-
terne ikke kender til dem, giver unders@gelsen ikke
svar pa, men det vil vaere oplagt at involvere DGI
Nordjylland og de lokale foreninger til en praesen-
tation af borgernes syn pa aktiviteter og fremleegge
efterspargslen, da dette kan bidrage til den generelle
foreningsudvikling og maske fere til nye samarbejder
pa tveers.
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Under 'Andet’ naevner flere, at de godt kunne bruge
cykel- og gaklub kombineret med historier om om-
radet. En skriver, at man skal tilpasse sig tiden og
indenfor foreningslivet er der ved at ske et skifte, sa
nogle aktiviteter ikke behgver en forening, men bare
et sted at mgdes et antal gange, hvor man laver ak-
tiviteterne sammen og sa slutter derefter. Gymnastik
for eeldre efterspgrges ogsa.

KULTUR (N=374)

Musiklokale/-skole
Biograf/filmklub
Bibliotek og laeseklub
Sy- og strikkeklub
Aftenskole

Feelles madlavning
Aktiviteter for unge

Andet

Inden for Kultur er de tre mest efterspurgte emner
Feelles madlavning (45 %), Aktiviteter for unge

(43 %) og Biograf/filmklub (31 %). Under ’Andet’
foreslar flere byfester og loppemarkeder, musik
arrangementer, kultur- og madhus i Voersa, kultur-

23 %

31 %

20 %

17 %

28 %

45 %

9 %
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vandringer med historisk indhold. Der er ogsa idéer
til forskellige aktiviteter med handarbejde; herunder
fotografering, tegning og kunst i landskabet, der kan
bruge som fx et springvand.




40

HVILKE ARRANGEMENTER ER BEDST TIL AT SAMLE BORGERNE PA
TVZARS AF KLYNGEN? (MAX 3 SVAR) (N=704)

Sportsstaevner og konkurrencer

Festivaler og kulturdage

Arstidsfester (fx fastelavn, julefest, hastfest)
Markedsdage

Kirkelige aktiviteter

Feellesspisning

Andet

Ved ikke

Markedsdage (45 %), Arstidsfester (44 %) og pa en
delt tredjeplads Sportssteevner og konkurrencer (40
%) og Festivaler og kulturdage (40 %) vurderes af
respondenterne som de bedste arrangementer til

40 %

40 %

44 %

45 %

10 %

23 %

2%

16 %
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at samle borgerne pa tveers af landsbyerne. Under
’Andet’ naevnes forskellige arrangementer — fx musik,
Landsbylgbet, revy, bingo, Barnenes dag og Idreetsu-
gen samt fester i hallen.

Borgerne svarer ogsa pa, hvor langt de er villige til
at transportere sig til deres fritidsinteresser. Hvis
kvaliteten i aktivitetsudbuddene skal sikres, vil det
flere steder betyde, at aktiviteterne vil placeres
rundt om i klyngen, og borgerne vil have forskellige

afstande for at kunne deltage. Derfor er det relevant
at undersage, hvor langt de faktisk er villige til at
transportere sig, nar de skal deltage i fritidsaktivi-
teter.

HVOR LANGT ER DU VILLIG TIL AT TRANSPORTERE DIG

TIL DIN FRITIDSINTERESSE? (N=705)

Under 5 km.
5-9 km.
10-19 km.

Over 20 km.

Samlet set er 82 % villige til at bevaege sig op til 9
km efter det rette aktivitetsudbud. 18 % vil bevaege
sig under 5 km. Med 9 km. vil man stort set kunne na

18 %

31 %

38 %

13 %
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pa tveers af klyngen, og det kan derfor konkluderes,
at der er en udpraeget villighed til at transportere sig
rundt i klyngen efter det rette aktivitetstilbud.
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S.

FREMTIDS-

PERSPEKTIVER

Borgerne i klyngen er klar over, at de er ngdt

til at samarbejde teet pa tveers af landsbyerne,
hvis de enkelte lokalsamfund skal overleve
(4.3). Borgerne er ogsa klar over, at deres
engagement spiller en afggrende rolle, hvis
det skal lykkes (4.5). 62 borgere har allerede
tilkendegivet, at de gerne vil kontaktes for at
hgre mere om mulighederne for at blive frivillig
i Dstkystens Guld. Opgaven bliver nu, at skabe
rammerne for et bredt engagement, og der ven-
ter flere spaendende opgaver for styregruppen,
der skal saette kursen i det videre arbejde.

5.1. FOKUSPUNKTER | FREMTIDEN

Borgerne svarer pa hvilke emner, de mener, lands-
byerne skal samarbejde om i fremtiden.

HVAD SER DU SOM DE STORSTE POTENTIALER, DER SKAL SAMARBEJDES

OM FREMADRETTET? (MAKS 3 SVAR) (N=704)

En god infrastruktur
(kollektiv trafik, stisystemer, fibernet)

Gode skoler og institutioner 44 %

Mulighed for indkab lokalt

Godt samarbejde med kommunen,

som tager borgerne med pa rad 20 %

Pzene og attraktive byomrader 22 %

Veludnyttede og attraktive naturomrader 28 %

Et rigt foreningsliv med et stort aktivitetsudbud 20 %

Flere feelles opholds- og mgdesteder . 4%

Et steerkt feellesskab og sammenhold

17 %
som giver tryghed °

Turisme 17 %

Ved ikke I 2%

0 10 20 30 40 50

47 %

Mulighed for indkab lokalt (50 %), En god infrastruk-
tur (47 %) samt Gode skoler og institutioner (44

%) anser borgerne som de mest oplagte emner at
samarbejde om pa tvaers mellem landsbyerne. Infra-
struktur og skoler er emner, der kraever kommunalt
samarbejde og der er ingen tvivl om, at hvis landsby-

erne formar at std sammen om netop disse emner,
vil de sta steerkere, end hvis hver landsby kaempe-
de sin egen sag for de samme emner. Ud over de
listede emner giver mange udtryk for, at udbygning
af cykelstier er et vigtigt emne at samarbejde om, sa
cyklister og gaende kan faerdes trygt.
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5.2. DET VIDERE ARBEJDE
MED LANDSBYKLYNGEN

Erfaringerne fra andre landsbyklynger viser, at nar
det lykkes at etablere en staerk landsbyklynge, sa er
organiseringen pa plads, kommunikationen binder
omraderne sammen, og involveringen af borgerne
sker bredt'®. Alt det er styregruppen i Jstkystens
Guld godt i gang med.

Afslutningsvis vil rapporten fremhaeve fire tvaerga-

ende perspektiver, der er vokset frem af analysen.

STYRKER

* 91 % af respondenterne ser samarbejde mel-
lem landsbyerne som en forudsaetning for, at
de enkelte landsbyer overlever. Det giver stor
opbakning til det arbejde, som styregruppen
er godt i gang med i organiseringen som en
klynge.

| borgerundersggelsen giver 62 borgere ud-
tryk for, at de gerne vil kontaktes for at hgre
mere om mulighederne for at blive frivillig i
klyngesamarbejdet.

» Lykkes det styregruppen at involvere den bre-
de gruppe af borgerne, vil det give et fanta-
stisk skub til det videre arbejde med klyngen.

» Den kommunale opbakning til klyngen er god.
Der er to aktive kommunale repraesentanter
med i styregruppen og samarbejdet mellem
klyngen og kommunen er velfungerende.

MULIGHEDER

» Der er stor villighed til at bevaege sig efter det
rette fritidstilbud i klyngen. 82 % er villige til
at transportere sig op til 9 km. efter det rette
fritidstilbud.

» Under aktiviteter efterspgrges ga- og cykel-
ture med et historisk indhold. Der er spaen-
dende perspektiver i dette og det er veerd at
undersgge, om man ved at ga i dialog med
foreningerne og de potentielle nye frivillige
kan udvikle nye tiltag pa tveers af landsbyerne
inden for dette emne.

» Borgerne svarer, at indkgbsmuligheder (69 %)
er det vigtigste for at fastholde boszetning. Det
er vigtigere end jobmuligheder og Internet.
Det er et oplagt emne for styregruppen at
undersgge, hvad der naermere ligger i dette.

* Mange sommerhuse ligger i omradet og som-
merhusejerne er positive stemt for omradet
og vil gerne informeres om det, der sker. Her
ligger ogsa et potentiale, som kunne udvikles.

» Kysten, vandet og stranden giver unikke
muligheder for vandsport og aktiviteter som
stand-up paddel, kano, kajak, vandcykler og
meget mere. Der er uudnyttede potentialer i
dette.

UDFORDRINGER

* 31 % af respondenterne laver frivilligt arbej-
de. Parallelt hermed giver 91 % udtryk for,
at borgerne skal involvere sig aktivt, hvis
landsbyerne fremover skal overleve.

 Der er saledes langt flere, der mener, at
borgerne skal tage aktiv del af samarbejdet,
end der pt. er borgere, der involverer sig i
frivilligt arbejde. Det kan haemme klyngens
fremtid, hvis ikke borgerne i hgjere grad gar
fra holdning til handling og bliver aktive i
klyngesamarbejdet.

TRUSLER

» Befolkningstallet i Frederikshavn Kommune
er faldende og prognosen for arene frem
peger pa en fortsat tilbagegang.

* | landsbyerne geelder denne tendens ogsa.
Parallelt hermed stiger gennemsnitsalderen.
Det stiller nye krav til den kommunale service,
der ma tilpasse sig en forandret, og eeldre
borgergruppe.

* Det stiller ogsa nye krav til foreningerne, der
ma sparge sig selv, om de har de rette tilbud
til medlemmerne og borgerne i det hele taget.

Styregruppen gar pa baggrund af naervaerende rap-
port i gang med at finde ud af, hvad der kan udledes
af borgernes svar. Herunder, hvilke indsatsomrader,
der kan arbejdes med. Dette arbejde skal gerne ske
med involvering af s& mange borgere som muligt og
gerne med repraesentanter fra hele klyngens geografi.

Arbejdet vil give anledning til nedseettelse af flere
arbejdsgrupper pa tvaers af klyngen.

Ved klyngens afslutning i foraret 2019 star Lands-
byklyngen med en strategi pa de valgte indsats-

-

omrader. En strategi, der fortsat vil sikre effekten af
Landsbyklyngesamarbejdet ogsa efter projektperio-
den er slut.
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